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Socioeconomia criativa

O que se convencionou chamar de “economia criativa” tem duas vertentes que merecem ser
observadas com muita atencdo, a fim de que possamos tirar o0 maximo de beneficios das
oportunidades que estdo postas pela nova economia mundializada. Uma delas esta associada
as novas configuracdes de negécios, possibilitadas pelas tecnologias digitais e da comunicagéo
em rede; a outra diz respeito a dinamizacdo e exploracdo do potencial da matéria-prima dos
saberes, do conhecimento e da criatividade.

Ambas desaguam, contudo, na conveniéncia de cada sociedade, com relacdo ao que quer para
si, diante das ofertas da nova economia: ter fortalecido ou expropriado o seu patriménio
imaterial. Essa implicacdo de cunho comportamental foi colocada por mim no debate sobre
"economia criativa", promovido no dia cinco deste més, pelo programa "Agenda Nordeste", da
TVC, comandado por Moacir Maia, com producédo de Tarcisio Matos e participacdo da assistente
social Silma Magalhaes, coordenadora do projeto Arte e Cultura na Reforma Agraria, do INCRA.

Procurei introduzir esse dilema no debate por entender que no Nordeste temos uma parte
abundante desses recursos, manifestada, de um lado, na expresséo da sua arte e nas solugdes
criativas para o viver, e, de outro lado, na escassez de proatividade, resultante da
incompreensdo quase generalizada de que tudo isso € de grande importancia comercial no
mercado global de conteddos, o que deixa a regido muito vulneravel diante do avanco das
corporacdes transnacionais que estdo se apropriando desses insumos intangiveis, dentro do
velho modelo concentrador de riqueza.

O conceito de "economia criativa" traduz uma maneira nova de exploragdo racional do valor
econbmico de algo muito antigo. Viver de servicos e produtos criativos € uma pratica
evidenciada ao longo da histdria da humanidade. Sem contar que ha pouco mais de uma década
chamava-se isso de "economia da cultura”. A nova formulacdo tem o carater do marketing do
"seminovo”, utilizado pelas revendas de automoéveis, como ferramenta criativa e legitima de
seducéo dos seus consumidores. Com essa analogia livre, quero dizer que o mercado criou a
expressao "economia criativa" para faturar em cima de "seminovos" culturais.

A priori, temos muito que comemorar com a perspectiva de inclinacdo da economia internacional
para 0 mercado de servicos e produtos renovaveis. Afinal, as atividades das midias, do
urbanismo, design, artes e literatura, moda, comércio vintage, jogos eletrdnicos, servicos de
lazer e entretenimento, tudo € economia criativa. Com o passar do tempo, vai-se vendo que no
oculto do aparente o que parece ambientalmente limpo tem la seus poluentes simbdlicos e seus
riscos de comprometimento da criatividade também pelas tentativas conscientes e inconscientes
de enquadramento econdmico de artistas e criadores em geral.

As circunstancias geradoras do que tenho chamado de reflorestamento cultural séo favoraveis,
haja vista as movimentacgdes impulsionadas por programas do Ministério da Cultura (MinC) que,
nos ultimos dez anos, fizeram o reconhecimento de atividades culturais tradicionalmente
marginalizadas, promoveram compartilhamento de fruicdo estética alternativa e ampliaram as
condi¢Bes de producdo e circulagdo do que antes ndo se enxergava por conta de algumas
molduras severas, definidoras do que vale e do que ndo vale a pena ser visto.

Nas esferas da sociedade civil, da iniciativa privada e dos governos, muitas sdo as experiéncias
que podem ser tomadas como exemplo de plataformas do que seria, ndo necessariamente uma
"economia criativa", mas do que prefiro pensar como uma "socioeconomia criativa", algo que
signifique resultados na felicidade das pessoas, com efeitos econémicos. O trabalho coordenado
pela Silma Magalhaes, que esteve no debate comigo, € um dos exemplos de acdo de 6rgao
publico que, mesmo tendo como finalidade a democratizacao do acesso e do direito a terra, trata
0 vigor cultural como elemento do sistema produtivo.
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O principal modelo de “socioeconomia criativa”, articulada com preponderancia por forca da
sociedade civil organizada no Ceara, é a Fundacdo Casa Grande, em Nova Olinda. Alj,
impulsionado pela producdo do debate e do fazer artistico, na conversa de linguagens
tradicionais e digitais, o que inicialmente seria apenas um projeto cultural transformou-se em um
empreendimento coletivo, que evoluiu para o desenvolvimento de sistemas econdmicos
comunitérios, como o0 agrupamento de pousadas residenciais e o0 transporte turistico
cooperativado, partilhado por familias das criancas e adolescentes que participam dos projetos

da fundacéo.

A cooperativa Pirambu Digital também € um caso de éxito do impulso dado por uma escola
publica federal a jovens de um bairro de Fortaleza, para o empreendimento criativo voltado ao
desenvolvimento de softwares, suporte técnico a redes de comunicag¢éo, cursos e servigos de
manutencdo de maquinas e equipamentos. Nessa linha do uso das novas tecnologias, vale
destacar ainda em Fortaleza a Art & Cia, um condominio de criacdo artistica, producéo digital e
realizacdo de cursos de animacdo 3D, pinturas digitais, desenvolvimento de games e arte de
modelar para cinema, montado por iniciativa de artistas e produtores independentes.

A atitude de artistas que resolveram montar com sucesso o préprio centro de propulséo cultural,
do interior para o mundo, pode ser exemplificada pela Casa de Teatro Dona Zefinha, em
Itapipoca, que realiza agBes formativas, espetaculos e compartilhamento de ideias a respeito da
musica e das artes cénicas para adultos e criancas; e pelo Museu Brinquedim, em Pindoretama,
onde o pintor, escultor mestre em engenharia de brinquedos populares e brincante DIM,
combina arte com brincadeira para interacéo, estudos e visitacdo publica.

Realco essas experiéncias replicaveis de “socioeconomia criativa”, vivenciadas no Ceara, com a
intencéo de sinalizar o quanto o nosso terreno da cultura € variado e fértil, e o que nao falta é
talento para ser potencializado. Para seguir em frente, precisamos entrelacar os elos dessa
cadeia, a partir de politicas raciocinadas, ndo pelo lado da caréncia, mas da poténcia. H&4 ainda
muita precariedade quanto ao que isso significa para a nossa vida social e econbmica e essa
limitacdo resulta em projetos oficiais que, ao invés de construir autonomia, constroem
dependéncias.

Um caminho a ser percorrido é o de buscar referéncias em lugares, como 0s paises
escandinavos que: a) conseguiram avancar social e economicamente sem descolar suas raizes
do que passariam a ser a qualquer tempo e circunstancias; b) apostaram no respeito a alma
inventiva dos seus fabuladores; e c) estabeleceram padrdes de equilibrio na retribuicdo aos
esfor¢os produtivos, evoluindo para um sistema de salarios no qual a diferenca entre o mais
baixo e 0 mais alto € de no maximo quatro vezes.

Passados os tempos de influéncia da revolugéo industrial e com o advento da revolucéo digital e
virtual, capitais como Estocolmo, Oslo e Copenhagen pulsam cultural e economicamente em
plataformas de design, turismo, servi¢os e novas tecnologias digitais e de comunicacdes. Isso s
foi possivel, digo sem medo de errar, porque ali a inova¢do comegou na cultura. E por terem
vivas as matrizes dos seus conteddos que podem se reinventar e viver em um mundo estavel.

E possivel chegar |4, mas antes temos que resolver o passivo da falta de entendimento de quem
somos e do que queremos. Enquanto isso, podemos evitar o0 uso da fantasia da "economia
criativa" no que ela traz de velha nocdo de progresso, modelo concentrador e mais-valia
disfarcada, e passar a fortalecer o sentido de "socioeconomia criativa", fugindo da sina de meros
fornecedores de cultura "in natura" e de trabalho bracal para as novas transnacionais do
mercado de conteldos, para aproveitarmos as oportunidades que estdo postas e nos
desenvolvermos de fato.



