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Vale-cultura, qual?

A auséncia de uma politica cultural, orientadora das manifestagGes simbdlicas para a nossa vida
social e econ6mica, faz com que desperdicemos mais energia do que 0 necessario com as mais
simples movimentac¢des em favor do que da sentido aos estilos de vida da nossa coletividade. O
exemplo mais visivel desse problema é a polémica que vem rolando por conta do vale-cultura,
mecanismo do programa Cultura do Trabalhador, do Ministério da Cultura (MinC), que permite a
pessoas empregadas terem um recurso minimo para gastar com produtos e servi¢os culturais.

A lei 12.761, de 27/12/2012, que institui o vale-cultura, ja foi sancionada pela presidenta Dilma
Rousseff e esta faltando ser regulamentada para entrar em vigor no segundo semestre deste ano
(2013). Apesar de o texto legal esclarecer que o programa visa possibilitar o acesso e a fruicdo a
atividades de cunho artistico, cultural e informativo, produzidos em qualquer formato ou midia, que
se enquadrem nas &reas de artes visuais, cénicas, audiovisual, literatura, humanidades, musica e
patrimdnio cultural, sdo muitas as controvérsias na hora de definir o funcionamento do programa.

E normal o aparecimento de toda sorte de lobista na fase de regulamentacdo de um projeto de lei
gue envolve mudanca de fluxo de dinheiro e novos mercados. Como falta substancia estratégica
para a cultura no Brasil, o debate degringola para questdbes de menor importancia, como
guestionamentos se jogos eletrdnicos (games) podem ou néo ser considerados produtos culturais,
ou se assinaturas de TV a cabo devem ou ndo ser incluidas nas ofertas contempladas pelos
beneficios do vale-cultura.

A questédo de fundo néo é se isso ou aquilo é arte ou canal de fruicao cultural; o que deveria estar
puxando a pauta da regulamentacdo do vale-cultura deveria ser o entendimento de quais as
atividades culturais que, por decorréncia ordinaria do mercado ja estdo massificadas, e quais as
gue precisam ser popularizadas, por meio de incentivos publicos para poderem ser percebidas,
consideradas e apreciadas pela populacéo. Ndo se trata de exclusdo do que quer que seja, mas de
valorizagdo de uma riqueza injustificadamente sufocada pelos ditames da ideologia do
consumismo.

A lenga-lenga e o estica e puxa de interesses localizados trilham o raciocinio de que ndo sendo
para consumo de blockbusters e de espetaculos hegeménicos, dominantes no mercado sem
necessidade de incentivos, pouca gente vai dar atencdo ao vale-cultura. Inclusive a iniciativa
privada que, ao aderir, se beneficia de rendncia fiscal da Uni&o. Obvio que o programa precisa ter
uma adesdo que justifique a sua implementacdo em todo o territério nacional. Mas projeto de
Estado é assim mesmo; pode muito bem ser de longo prazo. O importante é que o vale-cultura
force uma demanda na sua funcao de formador de puablicos culturais.

Caso além dos produtos e servicos massificados ndo haja atracdes e equipamentos estruturados o
suficiente, € porque essa parte da cadeia produtiva da cultura estd mesmo sem condi¢Bes de
competir com o marketing, a publicidade e a propaganda do mercado de consumo. Se tudo
estivesse tdo disponivel, ndo precisariamos do vale-cultura. As ofertas de produtos e servigos
culturais da nossa diversidade aparecerdo mais e mais a medida que comecar a existir um poder
de compra sistematico, tanto nos bairros das grandes cidades quanto nos pequenos centros
urbanos.

Do jeito que esta, os artistas, 0s escritores, 0s coletivos e 0os produtores culturais ficam muito a
mercé dos palcos e apoios oficiais, onde € comum a concentracdo de poder e de controle de
pautas, por raz6es muitas vezes pouco culturais. Com o vale-cultura norteado para a diversidade e
ndo para a hegemonia, o direito de oportunidade sera fortalecido, quer para quem tem o que
mostrar, quer para quem quer usufruir do potencial da nossa socioeconomia criativa. Assim, essa
ferramenta de elevacéo da sensibilidade estética, da reeducacéo do olhar e da variedade de lazer
e entretenimento permitira novas descobertas, como pratica cultural fortalecedora da vida em
sociedade.
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O vale-cultura precisa de condicionantes claras para garantir a sua forca transformadora em um
pais que acaba de inventar uma nova classe média, do ponto de vista do poder aquisitivo, mas que
ainda esta longe de ser configurada como uma classe cidadd, com interesses definidos e influéncia
organizada em favor do equilibrio social, econémico e politico. Antes de qualquer coisa, o vale-
cultura deveria estar associado ao papel do Estado na dindmica cultural, alargando as portas do
nosso patriménio imaterial para essas pessoas, potencializando o que o mercado de massificagdo
ndo tem interesse.

Ao definir para que serve mesmo o vale-cultura, o MinC naturalmente indicara o seu uso e tera
facilitado o seu controle. Pode ser algo estrito, como estar em linha com os projetos apoiados e
patrocinados pelas leis de incentivo, pelas empresas estatais ou projetos com fins educacionais, e
pode ser no sentido lato, dentro de parédmetros voltados aos interesses culturais do Pais. Neste
caso, o conceito de "interesses culturais do Pais" fica comprometido pelas restrigbes impostas pela
inexisténcia de uma politica cultural.

Seja como for, ndo ha razéo para temermos o estabelecimento de algumas condicionalidades. Isso
€ comum em politicas de beneficios. No Programa de Alimentacdo do Trabalhador a regra diz que
a qualidade nutricional das pessoas passa por cardapios saudaveis, com frutas, verduras e
legumes. O vale-cultura também poderia exigir produtos culturais saudaveis, com qualidade
artistica, valor comunitario e alcance social. Ndo sei se seria 0 caso, em se tratando de vale-
cultura, mas quando um trabalhador recebe o vale-refeicdo ele sabe que s6 pode utiliza-lo em uma
rede de estabelecimentos cadastrados.

Um exemplo bem contundente de éxito no uso de condicionantes € o Bolsa Familia, cuja
transferéncia de renda esta vinculada a direitos sociais basicos, como a educagdo. O Bolsa-Atleta
também tem seu recorte bem definido, ao priorizar pessoas com alto rendimento em suas
modalidades e que integram os programas dos Jogos Olimpicos e Jogos Paraolimpicos. A Bolsa
Verde subsidia familias que desenvolvem atividades de preservacdo ambiental em unidades de
conservagao, reservas extrativistas e assentamentos de reforma agraria. O programa Brasil
Carinhoso e a Rede Cegonha estdo focados respectivamente na infancia inclusiva e na melhoria
da qualidade do planejamento reprodutivo.

Se observarmos bem, nenhum desses programas esta excluindo nada. E uma questéo de clareza,
de politica, de saber realmente a finalidade de cada um. N&o vejo qualquer polémica em torno do
vale-transporte porque 0 seu objetivo estd limitado ao deslocamento residéncia-trabalho-
residéncia, ndo sendo permitido que a ele se dé qualquer outra destinacdo. Até o vale-alimentacao,
que é aberto a compras em supermercados, a regra determina que, por exemplo, produtos de
higiene e limpeza estdo fora do seu escopo, sendo o cartdo valido apenas para géneros
alimenticios.

Valendo mesmo, o vale-cultura deveria possibilitar, sobretudo, a quem ganha até cinco salérios
minimos, como esti na sua prioridade, uma experiéncia de escolha engrandecedora, capaz de
elevar o nivel estético da populacao. Para isso, o MinC e os demais 6rgaos e agentes de fomento a
cultura poderiam contribuir para situar o usuario, colocando-o no circuito da nossa pluralidade e da
diversidade e deixando-o realmente livre nas suas decis6es de compra. Digo isso porque muitas
das pessoas que poderdo passar a ter um vale-cultura nunca tiveram a chance de saber do que se
passa além das vitrines da cultura massificadora.

Em tempo: coloquei essas opinifes sobre o assunto em debate com o professor Humberto Cunha,
especialista em Direitos Culturais, gravado ontem no programa 180°, da TV Unifor (Canal 14 da
NET), dirigido pelo professor Felipe Barroso, que ira ao ar na préxima semana e em seguida ficara
disponivel no site da Universidade de Fortaleza.
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