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Predadores da infancia

A proibicdo da publicidade dirigida a crianca, levada legalmente a efeito no Brasil desde o dia
guatro de abril passado, mexeu na zona de conforto das empresas que insistem em se aproveitar
da credulidade infantil para criar necessidade de compra em meninas e meninos. Apostando na
forca do sofisma diante do Obvio ululante, essas corporacdes passaram, por meio dos seus
agentes de propaganda, a investir na disseminagdo de informacdes que possam confundir as
pessoas e enfraquecer a mobilizacdo em favor de uma infancia livre de publicidade.

Enquanto isso, cresce na sociedade civil e no ambito dos poderes publicos a consciéncia de que
ndo d& mais para tolerar essa espécie de predacao da infancia. A situacéo esta clara, clarissima,
insofismavel. A Resolucdo 163/2014 do Conselho Nacional da Crianca e do Adolescente
(Conanda), promulgada pela presidenta Dilma Rousseff, enquadra-se perfeitamente nas nossas
disposi¢cdes constitucionais e estd em linha com o Estatuto da Crianca e do Adolescente e com o
Caédigo de Defesa do Consumidor.

A reacao por parte dos que se beneficiam dessa pratica abusiva de comunicacdo mercadoldgica
tem sido pesada. Além de tergiversacbes do tipo isso € “censura” e “afronta a liberdade de
expressdo”, eles vém agindo na esfera do Legislativo, conseguindo inclusive apresentar um
decreto assinado pelo deputado federal Milton Monti (PR-SP) para sustar a resolugdo do Conanda.
Em paralelo, o Instituto Alana, entidade pioneira no combate efetivo a publicidade dirigida a
crianga, encaminhou ao Ministério da Justica denlincia de anudncios que continuam sendo
ilegalmente veiculados.

O jurista Dalmo de Abreu Dallari vai ao cerne do debate no campo do direito, quando advoga que o
controle das acdes mercadoldgicas voltadas para a infancia esta vinculado as regras comerciais e
ndo a liberdade de expresséo: “Essa distincdo é essencial, pois retira a base juridica dos que,
interessados prioritariamente no comeércio, tentam sustentar a alega¢cdo de inconstitucionalidade
das normas legais e regulamentares que fixam diretrizes para a publicidade dirigida a crianga” (JB
online, 26/04/2014).

Quarenta e cinco entidades da sociedade civil, que tratam de temas da infancia, do consumo,
nutricdo, assisténcia social e dos direitos do ser pessoa, ja assinaram mocao de apoio a resolucao
do Conanda. Como ndo poderia ser diferente, o Conselho Nacional de Autorregulamentacéo
Publicitaria (Conar), 6rgéo que atua em defesa dos interesses das agéncias e dos anunciantes no
controle de excessos no mercado da comunicacdo mercadoldgica, apresenta-se como instancia
capaz de cuidar também de interesses sociais, dentre 0s quais o da prote¢édo da crianca diante de
abusividades.

A intensdo do Conar seria louvavel, ndo fosse a sua natureza. As fabulas ensinam que nao da para
confiar em raposa tomando conta de galinheiro. Se aplicada, a autorregulagdo poderia ser Util a
sociedade e as empresas. Para a sociedade, essa hipotese evitaria o esfor¢co do enfrentamento ao
assédio dos comerciais que tém na crianca seu publico alvo, e, para as empresas, uma
oportunidade de se dar conta do seu compromisso social. Mas isso € improvavel, pois as empresas
que se escondem por tras da acdo das agéncias de publicidade e propaganda sdo as mandantes
desse atentado contra a infancia.

O despertar por direitos que antes pareciam fora dos anseios da sociedade, como € o caso da
protecdo da crianga ante a importuna insisténcia da publicidade, ndo recomenda que as empresas
preguem desobediéncia as leis. A imagem institucional, as marcas e os produtos das corporacdes
vistas como socialmente irresponsaveis podem sofrer consequéncias irreparaveis. No caso das
multinacionais, isso ainda se torna mais grave, pois € revoltante saber que muitas delas néo
praticam nos seus paises de origem o que fazem por aqui. E sdo muitos os paises que tém
regulacdo altamente rigorosa com relacdo a publicidade e a ac8es promocionais que envolvem
criancas e adolescentes.
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Os argumentos utilizados pelos intermediarios das empresas que teimam em ocultar essa
realidade para extrair seus lucros da ignoréancia persistem no propdésito de inducdo das pessoas a
falsos olhares sobre a questdo. Assim, agindo vergonhosamente em causa propria, falam de
tolhimento da livre iniciativa, de liberdade de concorréncia, de interferéncia do Estado no mercado,
e até chegam a dizer que proibir a emissdo de mensagens publicitarias diretamente as criangas é
uma imposigao que vilipendia o direito de cada familia de criar os filhos da maneira que achar mais
correta.

No entanto, o desejo manifestado por pais, educadores e cuidadores das miltiplas comunidades
educativas contemporaneas para que a publicidade de produtos e servigos infantis seja dirigida a
eles e ndo as criancas, deixa facilmente visivel que ndo se trata de uma campanha contra a
publicidade em si, nem ao consumo. Querendo ou néo, sdo os adultos que amargam a presséo
consumista decorrente da influéncia coercitiva da publicidade voltada as crian¢as, que, por sua
vez, sofrem com danos morais, psicolégicos e de sociabilidade.
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