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JULGAMENTO HISTORICO - STJ proibe publicidade
dirigida a crianca

O dia 10 do més de margo de 2016 entra para a histéria do respeito a infancia como a data em
gue a justica brasileira deu um basta a publicidade dirigida a meninas e meninos. A deliberagéo
do Superior Tribunal de Justica (STJ), que julgou ilegal a comunicagdo mercadologica voltada a
crianca, aconteceu depois de oito anos de uma acao civil piblica movida pelo Ministério
Publico de Sao Paulo, a partir de denlincia encaminhada pelo projeto Crianca e Consumo, do
Instituto Alana.

Essa decisdo favoravel & infancia foi tomada a partir da condenacdo da campanha “E hora de
Shrek”, da Bauducco, cuja mensagem falava diretamente com as criangas na promocao de
venda casada de biscoitos com reldgio. Além de selar com veeméncia os aspectos abusivos
desse tipo de estimulo ao consumismo, a sentenca do STJ tem carater vinculante, haja vista a
referéncia explicita criada por essa alta corte responsavel pela uniformidade de interpretacdes
da legislacéo brasileira.

Com base nas argumenta¢gBes eminentemente positivas dos votos dos ministros, divulgadas
pelo Superior Tribunal de Justi¢a, o projeto Crian¢ca e Consumo (www.criancaeconsumo.org.br)
preparou um passo a passo para a compreensao do tema, tanto por parte das empresas
interessadas em ndo promover comunicacdo mercadoldgica contraria a lei quanto para a
sociedade, demais jurisdicbes e drgdos publicos competentes, a fim de que, na préatica do
controle social, possam ter maior e mais precisa consciéncia do que fazer diante dessa
extrapolacdo de direitos.

Em nome do que seria a liberdade da comunicacdo comercial e de uma suposta autonomia das
criangas, tem sido comum aos defensores do cerco de seducdo marqueteira a infancia o uso
de evasivas perturbadoras do entendimento das pessoas no que diz respeito a necessidade de
o0 convencimento de venda ser feito sem desvio das criancas como alvo. Esse tipo de
tergiversagdo perde forga diante da resolucao histérica do STJ que, ao colocar o problema no
seu devido lugar, no mundo dos julgamentos, extingue ambiguidades de interpretacéo.

Uma borboleta ndo é apenas aquilo que ndo é um passaro, um morcego ou um gafanhoto. O
fato de voar ser uma caracteristica comum a esses seres ndo quer dizer que cada qual ndo
mereca ser observado no que Ihe é peculiar. Assim, uma crian¢ca também nédo é apenas aquilo
que ndo é um adulto, levando-se em conta que a cultura da infancia tem suas préprias
particularidades no universo do ser humano (enquanto parte de uma espécie) e do ser pessoa
(nos planos simbdlico e imaginario). Por isso, como defende o Instituto Alana, ela deve ser
prioridade absoluta em seu desenvolvimento cognitivo, emocional e psiquico.

Embora nao se restringindo ao mundo juridico, aos atos forenses, a evidéncia da decisdo do
STJ expressa claramente como a proibicdo da publicidade dirigida a crianga € vista aos olhos
do Tribunal da Cidadania. Com ela, consolida-se um grande espelho de possibilidades pelo
sentido de justica, pelo papel estrutural do direito, pelo controle de circunstancias diante de
respostas que ainda precisam ser dadas a ocorréncias assemelhadas. Que valham as
considerag¢des pela infancia. Que valha a lei!



